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โอกาสทางการคาของสินคาเกษตรอินทรียไทย: รุงโรจนหรืออับเฉา 
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สินคาเกษตรอินทรียที่มีศักยภาพ 
 
 �������ก	
����
��������
� ����������� 3 ก����� !� ����ก� ���" (�����$ 64) �����(� )*ก�� (�����$ 16) 
��$)���� (�����$ 13)  
 �������ก	
����
����
�������� 

• ���" : �����
�� �-�.� ������/.��� ����.��� � ������� 0��	$�ก	 �����*��� ������1� 
/*�23�� �(/��3�4� 5$�/���
�� �����/���� �/������ ($��� �(�� 

• �����(� )*ก�� : ����6� ��/���� ก�!7����� �/���� �� ��(��4���� ���7������ 

• )���� : /��(� ��
���� �/���� �� ��$7"������*�.� ����6� 
 

สถานการณการคา 
 

• ก�����-2�2������$�
0�������4 16,665 
*� ��������3���� 520 ������
  

• ก�������ก�������4 13,716 
*� ��������3���� 428 ������
 

• ������
�>�����ก ����ก� ���"��$)��
2*4?����" )*ก����$���1�2*4?�)*ก )��������3� �@A�
�� 
�@A��*������ ก��� 

• 
��������ก�A��*! ����ก� � 2�(��-�� � �*6�����ก� !�>��B� ����-��� 
 
ตลาดสินคาเกษตรอินทรียในประเทศคูคาสําคัญ 
 

1. ������	
��
���  

• �������ก	
����
����
�>����
�>
���ก�����
��� ����ก� )*ก )���� ��� ��C@� ��$��  

• )*ก���
��������"�����
��������$ 10 ���
���)*ก ��$)*ก
�>���� �C� ����
 

• )�������
��������"�����
��������$ 5 ���
���)���� )����
�>����
�>���� �C� ���
��DE� Golden Delicious, Marigold, Idared �(�� 

• /���
��ก��7*�7A� ���� ����ก� V����������ก1
 (�����$ 70) ����7A� ����������
�ก	
����
����-���5(�$ (�����$ 15) 
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• �������ก	
����
����
�>����"-����� �C� )*ก
�>�ก1��"������� �/�� ����
 ก$ �>A���� 
��1��-���>  *" �� �"�
*@�)*ก����3� �/�� �� ��(�����*���$
�� ��*�ก���� )*ก��  

• )�������
����
�>���3�
�� ����ก� �����DE� �(�� �/���> �������
 (�/ ��$)������$�2
��� 

• �@A�)����
�>���3�
�� ����ก� �@A�)������$�2
��� ��$�@A�)������C������ 
2. �����
�ก 

• )3�)��
�������ก	
����
�������� !����������ก7$
A� ���
�>����)3�7*�7A� ������"� 
-��7A� ����
*@�������
�>)��
���������ก��$�A�����7�ก
�����$�
0 

• )*ก���
�����A����� �/��  ������W�*>� ��1�ก-���>  *"��
 ก$ �>A���� ����
 ��กก$ �>A� 
�$��C��
0�/���> ���"-(� �
�ก"� ����
�� ��"�� !�7$����ก���A�����7�ก��$�
0��23��2����-��  

• )�������
�����A����� �/�� �����DE� �$-"ก�-�  ก��"� �$(���" ���-� ก�"� �$��"� 
�$�$ก� (�/ �*��$�� ����
�� 

• /���
��ก��7*�7A� ���� ����ก� V����������ก1
  (�����$ 70) ก��7A� ����������
��
����
�����
  

3. ������� 
�������ก	
����
����
�>��7A� ���� 

• )*ก���
����  ����ก�  *" �� ����
 �*�W�*>� (��ก "�� )*ก��*� ��1�ก-���> ก$ �>A���� 
 ������W�*>� XYก
�� �*��
0 Z*>"WYก����" ��� �)C�ก 

• )�������
���� ����ก� �������" "�� ก�"� �
�������> ��� ก��"� ��$)������C������  
/���
��ก��7*�7A� ���� 

• Teikei system (�� ��ก����) ���
��
��ก
�>��� -��)3�� ����ก����"��C�ก*�X����
7*������ ��� �)3����-2�Z[����� �����ก����
�>���
��
��ก��7*����������"�.���@ �C� Japan Organic Agriculture 
Association ��$  Nature Farming International Research Foundation 

• �� � ���!��ก"
 กA��*����
��
�A��*!��
����������ก	
����
�������!�>�� B� 
V����������ก1
7*� ��������ก	
����
����)������ ����������� �� ��ก��� ��$)3������� 

• �#ก�$�%&�'��()� ���
��
�A��*!��ก��7*�7A� �����������ก	
����
������$��
���/�ก��$��4�����$ 15 ���7A��"���$/�ก�
*@� �� 
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ยุทธศาสตรสงเสริมการคาสินคาเกษตรอินทรียของกระทรวงพาณิชย 
   
 ก�$
�"�(�4�/�����กA� ��ก���
.���������ก������������ก	
����
�����
� �(C>��/�����ก���ก��

A������� ��"������ก�$
�"�f � ��ก��ก���3�4�ก������ก������������$)�*ก�*�ก�����-2���$�����ก
�������ก	
����
���� �*���@ 

1. ก�
������ !�
"ก	#ก�
�!��ก�
�
�����$!��ก%�
	��&
�'� (Capacity Building) 

• �4���� ������"�������7 Wgก������$� ��A���[ก	���$�A��ก�>�"ก*�
���������
�ก	
����
�����ก�)3�)��
 )3��"��"� )3�����3� ��$)3������ก 

• ��$���)�*ก�*�� ����"��/�"�� �C������ �������
���ก�)3���$ก��ก����$)3������ก 
2. ก�
7'�'�
�����$!��ก%�
	��&
�'�&�89:��
"�;�9�
"�&< (Market Expansion) 

• ������"��
�$ �*ก��$�"�������7��ก������>�������-2��������ก	
����
���� �(C>�
�"������2*�
�����2�( �� ������2*� ��$����*ก	���>��"����� (Awareness) 

• ��*���������3�����ก��
����/���[ก
*@ �����$�
0��$
�����$�
0 �"�Z[�
กi�$�����������
�6���������*� ��$ก���A����������ก�������ก	
����
���������$�
0�3���� (Market 
Intelligence) 

• 7*�ก�7ก�����������ก��
��� �/�� �������������
*@�����$
�����$�
0 ก��7*��3�
.��ก�7 ก����$/��*�(*�.� -��� ���ก������
�������$�
0�"��3���ก*�
���
�����$�
0 �(C>�� �
���������
�ก	
����
����������� !�(�
�>7$�������Z���2�(�������
�� (Promotion) 

• ��������� ���ก�����������
ก��)��
���������
����� ����"�� ��ก �����������
��ก�[@� (�ก	
� �0��*
"� ��$�� �� ������3� ���C>������ ��/��>�
�) 

• ��������ก��
����A� �*��������ก	
����
����
�>��3��$ "���ก����*�����>�� 

• (*m��/���
��ก��
���� ��n �/�� ก���������1ก
����ก�� ก������$�����/�ก 7*�

����*��������ก	
����
���� ก��7*��������$
*"�����2�(����(�	��"��� �����
���� ����
��  ��������
�-����ก��7*�VC@��������ก	
����
����-������ก��*6 (Green Procurement) �/�� 03������2�( -��(����� 
����
�� 

3. ก�
�
!�9� 
$;����$!��ก%�
	��&
�'��
"�
��E�FG� (Value Creation) 

• ��������ก��"�7*���$(*m��)��
2�(��$��42�(�������ก	
����
������$ก������3� 
(R&D) 
���"��
���ก�����
��� 
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• ��������ก�������
���������ก	
����
���� ก��(*m�����7�2*4?� ��$�ก�$�*�
��
�6���������ก	
����
�����3��$�*���ก� -����������� ���ก��
�"7�*�����������ก	
����
����7�ก����ก�
����
�
�>����*�ก������*����$�*���ก� 

• )�*ก�*�� ���ก���D�5��ก�*�����������ก	
����
����
�>��3���/�"���*�����>���(C>��(�>�
�3���������� 

4. ���#����ก�
�
!�9���9	J���'$����"��ก&�9ก�
$!� (Trade Facilitation) 

• ��������ก��7*�
*@����C�����ก�$7���������ก	
����
�������3����
���n �/�� 03���
�"��"���$ก�$7��)�)��
�ก	
����
���� �������/��/��ก	
����
���� ��������(C>����2�( V������������ก1

��$����������ก��*�� �� 
����*��������ก	
����
����
�� ��"��������� !� ����
�� 

• Wgก����� ��"���3�ก����� ��7*�ก������-�7��
�ก����$ supply chain �(C>���
��
��
��$�*ก	���42�(������7�Z[��C�)3����-2� 
 
บทบาทการสงเสริมดานการคาของสินคาเกษตรอินทรียของกระทรวงพาณิชย 
 
 ก�$
�"�(�4�/�����
��
��ก����������ก�����
*@�����$
�����$�
0�A� �*��������ก	
����
���� 
-���A��������������" ���$�����
���� V[>�����������
�>��0*ก�2�( �*���@ 

1. ตลาดในประเทศ 
• �����ก��ก�"����"��C��$ "��� *" ����A��*ก���(�4�/��7*� "*� )3���� ��

 ������(����������(���ก�� �����ก������ก	
����
�����
� ��$�A��*ก�����
�6���ก	
����
���� 
(�ก
.) �(C>�����������$(*m��
������" �����
�����
� ��$7*���� r�
0ก�����"s 4 �ก������
� �����ก1
 
 ������(����������(���ก�� �$ "���"*�
�> 11-24 �ก���� 2550 -������A����" ���$�����
����7�ก7*� "*�
�-�.� �����
�� ��$������/.��� ������"�����*�ก���" V[>�ก�7ก���ก����������ก��
�������*@��*@�����*�ก��

���������������>�7�ก)3����-2� �"�
*@��*������Z"��
A�� ��� (positioning) ���������" ���$�����
�����
�
� ����������� hi-end �ก�� premium ��
���2������$�
0 

• ก�$
�"�(�4�/����3��$ "���ก��7*�
*@�03����u��*
�ก������3�ก��
����������ก	
�
���
���� (Commerce Intelligence Of Moc : CIM) 
�>7*� "*������
�� �(C>��/C>��-������3�����ก��
���������"
 ���$�����
������$�������ก	
����
�����C>�n  �$ "��� ��"����2���*6��$��ก/� �����ก������ก	
�
���
�����
�  �A��*ก�����
�6���ก	
����
���� ��$�A��*ก�����������ก�������
�����$�
0   �"�
*@���
6������3����" ���$�����
���� ��$�������ก	
����
���� �(C>���*������ � ��"����
*@�2���*6��$��ก/�
�>
�ก�>�"����
*@�����$
�����$�
0�/���ก��"���)���� ��7*�ก������ก��)��
��$ก��
��� V[>������� ���� �
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�A��*ก���(�4�/�� 4 7*� "*� ����ก� 7*� "*������
�� ������1� ������/.��� ��$�-�.� 7*�
A��)���
.0��
��
��������ก��
������" ���$�����
�����x 2551 
*@�����$�
0��$
�����$�
0 

• ��$/��*�(*�.��(C>�ก�$
���ก�����-2��������ก	
����
���������$/�/�)���
���C>�

���n �/�� "�
�� -
�
*0�� ����
�� 

 
2. �
���;�9�
"�&< 

ก�$
�"�(�4�/��กA� ��ก���
.�
��ก����� -��������"���
ก
��������������ก����������
����"ก*� (Product Differentiation) ����������
�>����$-�/��
�����2�( ��$������
�ก*���>��"����� 

• ������"���������������ก	
����
��������/�
�  
-  ��� BIOFACH 2007 (ก��2�(*�.� 2550) V[>�������������������ก	
����
���� 

��$�2
�� �����
���� )��
2*4?�������� ��/�A�������2�( �"�
*@����������-2�
�>)��
7�ก)�)��
�ก	
�
���
���� ��
� ���C>������ �� ��$���C>���A���� 
�>� !�
�>�����-�ก 4 ��$�
0�������   

- (*m��)3���$ก��ก�����������" ���$�����
����� ����"��(����
�>7$���������*���

����$�*���ก� -��7$��������)3���$ก��ก��
�>��0*ก�2�(������"������������������/�
� ��
� ��� THAIFEX-
World of Food ASIA (��C��(�	2���/��$�
0�
�) ��$��� ANUGA (��C��
�����/��$�
0�������) /          
��� SIAL (��$�
0W�*>��0�) 
�>7*��[@�������$7A�
�ก�x ����
�� 

• 7*���
��0ก������������$��$/��*�(*�.����" ���$�����
�������������������
�ก	
����
��������/�
� �(C>�����ก����$/��*�(*�.��������ก	
����
��������
�� �
�����$�
0����3�7*ก��       
"�ก"��� 

• (�ก*�)3��A������������ก	
�����
�
�>�A��*!��������� ����ก� )3���� �� METRO Group 
V[>��A�����.��ก�7������/������ก����� !� ��$)3���� �����	*
 K&K (Kreyenhop & Kluge GmbH & co. KG) V[>�����
)3��A������������� ���
�/�� ��7�ก���/������ !�
�>������ �[>������-�� �(C>�����/���
��ก�������ก������
�ก	
����
���� 

-  ��� METRO ��ก��7*�7A� ������������ �������*���"������$ 70 ��$������
�>
���/��� �������$ 30 
*@���@  �����$ 90 ���������
*@� ��
�>"��7A� ����2���� �������������
�>)��

2������$�
0 �A� �*�)��
2*4?��ก	
����
����
�>"��7A� ������ ��� METRO ��"�� !�������$�2
�� ��
���7�ก�$���� ��$���*���"��(��������$ 3-4 ���7A��"�������
*@� ��
�>7*�7A� ���� �������ก1
��             
 ��� METRO � ��"�����7ก*�)��
2*4?�/�"2�(��$�������� ��"�� "�� V[>���������$�2
��@�*��������ก��
)��
�(C>������ก��7�ก��$�
0�
� 
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- ��"����	*
 K&K ����)3������� ��$
*"�
��A������������ �ก*� ������(�������C>�n    
��������� ��
� METRO Group ��$ Galeria Kaufhof ����
�� �������A��*!
�>���	*
 K&K �A�����7�ก�
� 
����ก� ���" ���$�� ���C>���
0/���C>��������
���n )*ก )���� ��$���7�ก�$���� ก�"��
���" ����
�� V[>� �A��*ก���
��������ก�����
�����$�
0 4 ก����������� ��� ��C��(C>����(�>�/���
��ก��7*�7A� ������ ���������� ���ก�[@�
ก"���x 2550 

• �A��"7
����������ก	
����
�������������  V[>�����
����������ก	
����
����
�>� !�

�>���
��� �[>����-�ก �(C>� ��3�
��ก������
��� )3��/�>�"/�!����ก��
��������$��4ก���"�"���������
����������ก	
����
������
��������*�7$����
*"������*
�������$ 10 
���x (ก�$
�"�ก����������
)3����-2��� �� ��$�ก	
�� ���������, ก*����� 2548) ��$/���
��ก��
�������������ก	
����
������
�������
�>�A��*! ��$ก����"� V����������ก1
��$������
��-
�� (�����$ 36) ��������� �����2�( (�����$ 34) 
ก������3�)3����-2�-��
�� (�����$ 16)  

• ���x 2551 ก�$
�"�(�4�/��7$�A�����ก�7ก�����������ก��
������" ���$��
���
��������
���
���
�����$�
0 �/�� � �*6�����ก� ����
����� ��$��$�
0��23��2����-�� ����
��      
���*ก	4$����"ก*�ก*�ก�7ก�����������ก��
���
�>��$�
0�������  
 
 

-------------------------------------------- 
 
 ���� 
�: �"��"�����3�7�ก�A��*ก�����������ก�������
�����$�
0 
 
 
 
 
 
 
 
 

�A��*ก�����*�ก�$
�"�(�4�/�� 
��Z����� 2550 


